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Le identità creative di Milano nel docufilm Alias

LINK: https://www.vanityfair.it/lifestyle/casa/2021/09/22/le-identita-creative-di-milano-nel-docufilm-alias 

Le identità creat ive di
Milano nel docufilm Alias
Sponsored Par tner  22
s e t t e m b r e  2 0 2 1  d i
R e d a z i o n e  L i f e s t y l e
Sponsored Partner Hines
sceglie Greta Ferro per
raccontare il passato, il
presente e il futuro del
Quadrilatero della moda in
un  docu f i lm  d i  s e t t e
episodi: quattro lati di una
città in cui da sempre
prendono vita nuove idee.
Come Spiga 26, il progetto
d i  r igeneraz ione de l lo
storico Palazzo Pertusati,
c h e  è  p r o n t o  p e r
trasformarsi in uno spazio
d i  contaminaz ione t ra
fashion, business, design,
cultura e food 22 settembre
2021 di Redazione Lifestyle
C o m e  i n  u n a  s c e n a
cinematografica ambientata
nell'immediato futuro, Greta
cammina all'interno di un
re t i co lo  geomet r i co  e
ordinato di livelli, colonne,
corridoi, spazi rettangolari,
luci blu che degradano nel
viola. Sopra e sotto di lei
c'è lo stesso paesaggio
architettonico razionalista,
che sembra copiars i  e
r ipetersi ,  formando un

dialogo astratto tra quello
che vediamo e quello che
s a r à .  È  u n o  s f o n d o
congelato nel tempo da un
bagliore freddo, un disegno
sul piano di lavoro di un
a r c h i t e t t o  r i p r e s o
nell'attimo in cui diviene
forma primordiale, un luogo
vivo ma ancora dormiente,
dove l'energia è pronta a
rivelarsi, a momenti. È un
cantiere, ma nel senso più
ampio del termine: qui la
'costruzione' non riguarda
so lo  l ' i ngegner i a ,  ma
d i v e n t a  m e s s a g g i o
immateriale, un simbolo di
rinascita e rinnovamento di
una via e di un'intera città,
che ha le fondamenta nel
passato, viene elaborato nel
p resente  e  guarda  a l
domani. Lei è Greta Ferro,
modella e attrice, volto di
G iorg io  Arman i  per  i l
cortometraggio Una giacca,
Ambassador internazionale
A r m a n i  B e a u t y  e
protagonista della serie
televisiva Made in Italy. Lo
scenario futuribile in cui si
muove, asett ico e al lo
stesso tempo carico di
energia potenziale, è i l
cantiere di Spiga 26, il

nuovo hub della creatività
del quadrilatero milanese, il
progetto di rigenerazione
urbana di Hines, player a
livello globale attivo nel real
estate, volto a recuperare lo
storico Palazzo Pertusati di
fine '700 per trasformarlo in
uno spazio unico all'insegna
della contaminazione tra
fashion, business, design,
cultura e food. Oltre 12mila
metri quadrati di creatività
e visione in uno dei luoghi
più iconici della città. È
proprio da questo spazio
pulsante di Spiga 26 che
H i n e s  e  G r e t a  F e r r o
raccontano Milano e le sue
molte identità: Milano, Alias
città della moda, Alias città
del design Alias città della
cultura e Alias Made in
I t a l y ,  i n  u n  d i a l o g o
avvincente e sorprendente
che guarda al le origini
stor iche del  capoluogo
lombardo, da quando Qui
l'era tuta campagna, che è
un  modo  d i  d i r e  de i
meneghini senior, alla sua
trasformazione in una delle
principali capitali europee,
interprete delle direttrici del
d o m a n i  s u  s c a l a
internazionale. È poiché non
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 potrebbe essere altrimenti,
quello di Greta è anche un
v i a g g i o  n e l l e  i d e e ,
attraverso i personaggi e i
n u o v i  p r o g e t t i  c h e
caratterizzano il quartiere
dall'allure più cosmopolita
di Milano: il Quadrilatero
della Moda. Il racconto di
Alias, infatti, si concentra
sul Luxury shopping district
p iù  es teso  a l  mondo:
quattro lati di una città in
cui da sempre prendono
vita nuove idee, ispirazioni
e bellezza, quattro strade
che hanno sancito la nascita
e la leggenda del Made in
Italy. Tra queste, c'è una
menzione speciale per via
della Spiga, la strada che si
è trasformata negli anni
anticipando le mode e i
sentimenti della società e,
più delle altre 'tre sorelle'
(via Montenapoleone, via
Manzoni e Corso Venezia),
è quella in cui sono nate le
principal i  r ivoluzioni di
pensiero e azione. Via della
S p i g a  è  a t t u a l m e n t e
protagonista di un progetto
di sviluppo sostenibile che
aggiungerà una nuova
'identità' esperienziale al
Quadrilatero: non più solo
della moda, ma anche 'Alias
quadrilatero della cultura' e
' A l i a s  q u a d r i l a t e r o
del l ' inc lus iv i tà  e de l la
c o n t a m i n a z i o n e ' .  ' L a
realizzazione del progetto
Alias rientra nella strategia
di Hines di dialogare con
Milano e di definirne lo
sviluppo di domani, tra
idee, valorizzazione di spazi

u r b an i  e  p r oge t t i  d i
rigenerazione sostenibile',
spiega  Mario Abbadessa,
Senior Managing Director &
Country Head di Hines Italy,
'con l'obiettivo di creare
nuove traiettorie creative
per Milano e il Quadrilatero,
un distretto unico sinonimo
di  e leganza,  punto d i
a t t r a z i o n e  p e r  l a
cittadinanza e i visitatori
nazionali e internazionali'.
Come avete lavorato con
Greta Ferro? 'Siamo molto
s o d d i s f a t t i  d e l l a
collaborazione con Greta',
spiega, 'un volto giovane
ma allo stesso tempo già
consapevole di quanto la
moda, con le sue intuizioni
e  l e  sue  i dee ,  abb ia
cambiato il senso e la storia
di un intero Paese. Quale
talento emergente italiano,
abbiamo ritenuto fosse la
v o c e  p i ù  a d a t t a  p e r
intraprendere un nuovo
racconto che vuole ispirare
ognuno di noi a immaginare
e riscrivere il futuro di noi
stessi e dei luoghi in cui
v i v i a m o  e  c h e
i n e v i t a b i l m e n t e
contribuiamo a definire'. Il
docufilm di sette episodi è
disponibile e visibile dal 21
s e t t e m b r e  s u :
Site: www.spiga26.com/alia
s  Y T :
www.spiga26.com/youtubec
hannel IG: @spiga26milano
L i n k e d I n :
www.linkedin.com/company
/hines-italy Le identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm AliasLe identità

creat ive d i  Mi lano nel
docufilm AliasLe identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm AliasLe identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm AliasLe identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm AliasLe identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm AliasLe identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm Alias Le identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm Alias Le identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm Alias Le identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm Alias Le identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm Alias Le identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm Alias Le identità
creat ive d i  Mi lano nel
docufilm Alias Le identità
creat ive d i  Mi lano nel
docuf i lm Al ias
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Hines e Greta Ferro raccontano i mille volti di Milano

LINK: https://www.pambianconews.com/2021/09/28/hines-e-greta-ferro-raccontano-i-mille-volti-di-milano-326802/ 

H i ne s  e  G r e t a  F e r r o
raccontano i mille volti di
Milano 28 Settembre 2021
di Redazione Un'immagine
di Greta Ferro nel docufilm
Alias Il racconto di Milano,
con i suoi mille volti, i suoi
luoghi e i suoi landmark
iconici, diventa un docufilm.
Il progetto si chiama 'Alias'
ed è un cortometraggio in
sette episodi interpretati - o
meglio 'raccontati' - da
Greta Ferro, modella e
a t t r i c e ,  a m b a s s a d o r
i n t e r n a z i o n a l e
Armani Beauty e uno dei
volti di punta del panorama
de i  new  names  de l l a
cinematograf ia i ta l iana
g r a z i e  a l l a  s u a
p a r t e c i p a z i o n e  a l l a
fortunata serie televisiva
'Made in Italy'. Dietro al
progetto c'è Hines, player a
livello globale attivo nel real
estate, che ha scelto questa
inedita e inusuale modalità
c o m u n i c a t i v a  p e r
tratteggiare le tante anime
della città e delle vie che la
p o p o l a n o ,  c o m e  p e r
esempio via della Spiga, e
p e r  c o n t r i b u i r e  a
r i d i s e g n a r e  l a  s u a
dimensione cittadina in

m o d o  i n n o v a t i v o  e
sostenibile. Il docufilm è
ambientato nel cantiere di
Spiga 26, il nuovo hub della
creatività del quadrilatero
milanese di oltre 12 mila
metri quadrati situato nella
via. Attraverso il progetto di
rigenerazione dello storico
palazzo Pertusati, acquisito
nel 2019 attraverso un
fondo immobiliare gestito
da  Sav i l l s  Inves tment
Management SGR SpA,
Hines mira a creare un
nuovo modello e un nuovo
spazio di riferimento nel
centro di Milano destinato
alla contaminazione di idee
ed esperienze. Il racconto di
'Alias' concentra il suo focus
sul Quadrilatero della moda,
unicum italiano e mondiale
nell'ambito del lusso e su
via della Spiga, una strada
che si è trasformata negli
anni, anticipando le mode e
i sentimenti della società.
Attualmente protagonista di
un progetto di sviluppo
sostenibile, via della Spiga
aggiungerà una nuova
'identità' esperienziale al
Quadrilatero, che diverrà
non solo 'Alias Quadrilatero
della Moda', ma anche 'Alias

Quadrilatero della cultura' e
' A l i a s  Q u a d r i l a t e r o
del l ' inc lus iv i tà  e de l la
contaminazione'. 'Quando
abbiamo deciso di investire
in via della Spiga molti
h a n n o  m o s s o  d u b b i ,
ritenendo che la via dello
shopping fosse in declino e
che, complice il Covid, il
retail tradizionale avrebbe
lasciato inesorabilmente
spazio all'e-commerce. Non
è accaduto nulla di tutto
ques t o ' ,  s o t t o l i n ea  a
Pamb ianconews  Mar i o
A b b a d e s s a ,  S e n i o r
Manag i n g  D i r e c t o r  &
Country Head di Hines Italy.
'Via della Spiga continua ad
essere uno degli indirizzi più
c e l e b r i  a  l i v e l l o
internazionale. Crediamo
che l 'e-commerce resti
importante ma ormai è
chiaro che nello shopping
sia fondamentale il concetto
di esperienza di acquisto
che solo un negozio fisico
può dare'. Con il progetto
Spiga 26 Hines punta a
dialogare con Milano e a
definirne lo sviluppo di
d o m a n i ,  t r a  i d e e ,
valor izzazione di spazi
u r b an i  e  p r oge t t i  d i
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 rigenerazione sostenibile e
si propone di dare vita ad
un distretto della creatività,
inteso come un luogo di
i n t e r s c a m b i o  t r a
i n nova z i o ne ,  c u l t u r a ,
ispirazione e influenza,
dove moda, arte, design,
food, cultura e lifestyle
possono convivere insieme.
'Ecco i l  motivo per cui
abbiamo pensato ad una
comunicazione attraverso
un docufilm che potesse
essere una piattaforma di
varie esperienze. Ed è per
questo che abbiamo scelto
G r e t a  F e r r o  c o m e
ambassador del progetto.
Un nome non scontato e
non convenzionale, un volto
giovane ma allo stesso
tempo già consapevole di
quanto la moda, con le sue
intuizioni e le sue idee,
abbia cambiato il senso e la
storia di un intero Paese'. Il
progetto di Hines di via
della Spiga vedrà la luce
entro la fine dell'anno. 'Dal
n o s t r o  o s s e r v a t o r i o
abbiamo notato un ritorno
importante del fermento sul
capoluogo - ha aggiunto
Abbadessa - tanto che in
questo momento Milano è la
città più vibrante in Europa.
Alla luce di tutto questo,
quindi, diventa ancora più
importante raccontar la
attraverso le sue mil le
sfaccettature'. Il docufilm in
sette episodi è disponibile
sui canali social di Spiga 26
(Instagram, YouTube e
LinkedIn) oltre che sul sito
www.spiga26.com Mario

A b b a d e s s a ,  S e n i o r
Managing Director&Country
Head di Hines Italy
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Greta Ferro protagonista del docufilm di Hines per celebrare le

identità di Milano
LINK: https://www.mffashion.com/news/livestage/greta-ferro-protagonista-del-docufilm-di-hines-per-celebrare-le-identita-di-milano-2021092210500252... 

TV MODA Greta  Ferro
protagonista del docufilm di
Hines per celebrare le
ident i tà  d i  M i l ano  Su
Amazon prime video in
arrivo sette episodi che
raccontano l 'evoluzione
della capitale della moda
italiana, concentrandosi
soprattutto sul quadrilatero
e  v i a  d e l l a  S p i g a .
Disponibile alla visione già
da questa settimana, ha
come protagonista l'attrice
di Made in Italy di Riccardo
Belardinelli Home Livestage
Greta Ferro protagonista del
docuf i lm d i  H ines per
celebrare le identità di
Milano Condividi: Greta
Ferro sul set di Alias Con
l'espansione immobiliare
degli ultimi anni, Milano sta
diventando sempre più un
s i to  d i  invest iment i  e
costruzioni, modificando
continuamente la sua pelle.
Così Hines, azienda di real
estate, ha scelto Greta
Ferro come protagonista di
un docufi lm, Alias, per
r a c c o n t a r e  l e  r e a l t à
mutevoli del capoluogo
lomabardo. Si tratta di 7
episodi disponibili già da
questa  set t imana (su l
canale Youtube di Spiga26)
e ambientati nel cantiere di
Spiga 26, il nuovo hub della
creatività del quadrilatero
mi l anese .  La  mode l l a
mol isana, già musa di

Armani ,  ha raccontato
l 'evoluz ione d i  Mi lano,
concentrandosi soprattutto
sull'evoluzione del tessuto
culturale e sul quadrilatero
della moda. Il docufilm è
composto dai capitoli Alias
città della moda, Alias città
del design, Alias città della
cultura e Alias Made in
I t a l y .  S e g u e n d o
l'interpretazione di Greta
Ferro, il docufilm fa rivivere
volti, luoghi e svolte epocali
che hanno contribuito a
rendere Milano la metropoli
che è diventata oggi, per
tessuto culturale, capacità
attratt iva e modello di
crescita urbana, anticipando
le direttrici del domani su
scala internazionale. I l
r a c c o n t o  d i  A l i a s   s i
concentra, poi, su via della
Spiga, che ha una menzione
speciale essendo una strada
che ,  p i ù  d i  t u t t i ,  ha
ant ic ipato le pr incipal i
evoluzioni della moda e del
tessuto cittadino. Mario
A b b a d e s s a ,  s e n i o r
manag i n g  d i r e c t o r  &
country head di Hines Italy,
h a  s p i e g a t o :   « L a
realizzazione del progetto
Alias rientra nella strategia
di Hines di dialogare con
Milano e di definirne lo
sviluppo di domani, tra
idee, valorizzazione di spazi
u r b an i  e  p r oge t t i  d i
rigenerazione sostenibile

con l'obiettivo di creare
nuove traiettorie creative
p e r  M i l a n o  e  i l
Quadrilatero». Su Greta
Ferro, protagonista di una
serie tv sulla moda, Made in
Italy (prodotta da Amazon
p r i m e  v i d e o ) ,  h a
de t to :  «Qua le  t a l en to
e m e r g e n t e  i t a l i a n o ,
abbiamo ritenuto fosse la
v o c e  p i ù  a d a t t a  p e r
interpretare un nuovo
racconto che vuole ispirare
ognuno di noi a immaginare
e riscrivere il futuro di noi
stessi e dei luoghi in cui
v i v i a m o  e  c h e
i n e v i t a b i l m e n t e
contribuiamo a definire.
Concept idea, copy, art
direction, event production,
guest management e media
p lann ing  de l  p roget to
A l i a s   sono  f i rma t i  da
Beyond the line, strategic &
creative partner di Hines
I t a l y  n e l l ' a m b i t o
d e l l ' i n i z i a t i v a ,  i n
collaborazione con l'agenzia
Brother&Sisters per il piano
marketing di lancio di Spiga
26. (riproduzione riservata)
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Grazie a Hines la creatività delle città in un docufilm

LINK: https://www.thewaymagazine.it/leisure/grazie-a-hines-la-creativita-delle-citta-in-un-docufilm/ 

Grazie a Hines la creatività
delle città in un docufilm
'Alias' firmato da Beyond
The L ine ,  s t ra teg ic  &
creative partner di Hines
I t a l y  n e l l ' a m b i t o
d e l l ' i n i z i a t i v a ,  i n
collaborazione con l'agenzia
Brother&Sisters per il piano
marketing di lancio del
progetto 'Spiga 26'. In
un 'ot t i ca  d i  c rescente
impegno per rinnovare e far
rinascere luoghi e landmark
iconici di Milano, Hines -
player a l ivello globale
attivo nel real estate -
racconta la città, la sua
storia, le sue tante anime e
i suoi mille volti: dal design,
alla moda, all'arte e alla
cultura, con il docufilm
'Al ias' .  Ambientato nel
cantiere di 'Spiga 26', il
nuovo hub della creatività
del quadrilatero milanese, il
docufilm 'Alias' ha come
interprete Greta Ferro -
modella e attrice, nota
come una delle protagoniste
de l l a  f o r t una t a  s e r i e
televisiva 'Made in Italy',
che diventa voce del la
straord inar ia  stor ia  d i
Milano: 'Alias città della
moda',  'A l ias c i t tà del

design', 'Alias città della
cultura' e baricentro della
dinamicità del Paese, 'Alias
Made in Italy'. Hines lancia
il progetto 'Alias' partendo
d a l l ' a m b i z i o n e  d i
immaginare il futuro e di
contribuire a ridisegnare la
sua dimensione cittadina in
m o d o  i n n o v a t i v o  e
s o s t e n i b i l e .  G r a z i e
all'interpretazione di Greta
Ferro, il docufilm fa rivivere
volti, luoghi e svolte epocali
che hanno contribuito a
rendere Milano la città di
oggi, per tessuto culturale,
c apa c i t à  a t t r a t t i v a  e
modello di crescita urbana,
anticipando le direttrici del
d o m a n i  s u  s c a l a
internazionale. Il racconto
di 'Alias' concentra il suo
focus sul Luxury shopping
district più esteso al mondo,
ovvero il Quadrilatero della
Moda: quattro lati di una
città in cui da sempre
prendono vita nuove idee,
i sp i raz ion i  e  be l lezza ,
quattro strade che hanno
sancito la nascita e la
leggenda del 'Made in Italy.
Tra queste, una menzione
speciale per via della Spiga,
una  s t r ada  che  s i  è

trasformata negl i  anni,
anticipando le mode e i
sentimenti della società e
forse, più delle sue 'tre
sorelle', la via in cui sono
nate le principali rivoluzioni
d i  pensiero e az ione.  
Attualmente protagonista di
un progetto di sviluppo
sostenibile, via della Spiga
aggiungerà una nuova
'identità' esperienziale al
Quadrilatero, che diverrà
non solo 'Alias Quadrilatero
della Moda', ma anche 'Alias
Quadrilatero della cultura' e
' A l i a s  Q u a d r i l a t e r o
del l ' inc lus iv i tà  e de l la
contaminazione'.  Greta
Ferro, 26 anni, attrice e
modella. Quest'anno è stata
per la quarta volta alla
Most ra  de l  C inema d i
V e n e z i a ,  d o v e  h a
partec ipato a var i  red
carpet in partnership con
Armani Beauty. Sempre nel
2021 è stata madrina per la
seconda volta del Magna
Grecia Fi lm Festival in
Calabria. 'La realizzazione
del progetto 'Alias' rientra
nella strategia di Hines di
dialogare con Milano e di
definirne lo sviluppo di
d o m a n i ,  t r a  i d e e ,
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 valor izzazione di spazi
u r b an i  e  p r oge t t i  d i
rigenerazione sostenibile -
h a  a f f e r m a t o  M a r i o
A b b a d e s s a ,  S e n i o r
Manag i n g  D i r e c t o r  &
Country Head di Hines Italy
- con l'obiettivo di creare
nuove traiettorie creative
per Milano e il Quadrilatero,
un distretto unico sinonimo
di  e leganza,  punto d i
a t t r a z i o n e  p e r  l a
cittadinanza e i visitatori
nazionali ed internazionali'.
'Siamo molto soddisfatti
della collaborazione con
Greta  Ferro ,  un vo l to
giovane ma allo stesso
tempo già consapevole di
quanto la moda, con le sue
intuizioni e le sue idee,
abbia cambiato il senso e la
storia di un intero Paese -
ha aggiunto Abbadessa.
'Quale talento emergente
italiano, abbiamo ritenuto
fosse la voce più adatta per
interpretare un nuovo
racconto che vuole ispirare
ognuno di noi a immaginare
e riscrivere il futuro di noi
stessi e dei luoghi in cui
v i v i a m o  e  c h e
i n e v i t a b i l m e n t e
contribuiamo a definire'.
Concept idea, copy, art
direction, event production,
guest management e media
planning del progetto 'Alias'
sono firmati da Beyond The
Line, strategic & creative
partner d i  Hines I ta ly
nell'ambito dell'iniziativa, in
collaborazione con l'agenzia
Brother&Sisters per il piano
marketing di lancio del

progetto 'Spiga 26'. I l
docufilm in 7 episodi è
disponibile e visibile dal 21
s e t t e m b r e  s u :  S i t e :
www.sp iga26 . com YT:
https://www.spiga26.com/y
o u t u b e c h a n n e l    I G :
@spiga26milano LinkedIn:
https://www.linkedin.com/c
ompany/hines-italy
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Hines sceglie Greta Ferro per celebrare le diverse identità di Milano

con il docufilm "Alias" dal nuovo hub creativo "Spiga 26"
LINK: http://www.adcgroup.it/adv-express/news/industry/media/hines-sceglie-greta-ferro-per-celebrare-le-diverse-identita-di-milano-con-il-docufilm... 

2 1 / 0 9 / 2 0 2 1  1 1 : 4 5
MediaHines sceglie Greta
Ferro per celebrare le
diverse identità di Milano
con il docufilm "Alias" dal
nuovo hub creativo "Spiga
26" "La realizzazione del
progetto "Alias" rientra
nella strategia di Hines di
dialogare con Milano e di
definirne lo sviluppo di
d o m a n i ,  t r a  i d e e ,
valor izzazione di spazi
u r b an i  e  p r oge t t i  d i
rigenerazione sostenibile -
h a  a f f e r m a t o  M a r i o
A b b a d e s s a ,  S e n i o r
Manag i n g  D i r e c t o r  &
Country Head di Hines Italy
- con l'obiettivo di creare
nuove traiettorie creative
per Milano e il Quadrilatero,
un distretto unico sinonimo
di  e leganza,  punto d i
a t t r a z i o n e  p e r  l a
cittadinanza e i visitatori
nazionali ed internazionali".
In un'ottica di crescente
impegno per rinnovare e far
rinascere luoghi e landmark
iconici di Milano, Hines -
player a l ivello globale
attivo nel real estate -
racconta la città, la sua

storia, le sue tante anime e
i suoi mille volti: dal design,
alla moda, all'arte e alla
cultura, con il docufilm
"Alias". Ambientato nel
cantiere di "Spiga 26", il
nuovo hub della creatività
del quadrilatero milanese, il
docufilm "Alias" ha come
interprete Greta Ferro -
modella e attrice, nota
come una delle protagoniste
de l l a  f o r t una t a  s e r i e
televisiva "Made in Italy",
che diventa voce del la
straord inar ia  stor ia  d i
Milano: "Alias città della
moda", "Al ias città del
design", "Alias città della
cultura" e baricentro della
dinamicità del Paese, "Alias
Made in Italy". Hines lancia
il progetto "Alias" partendo
d a l l ' a m b i z i o n e  d i
immaginare il futuro e di
contribuire a ridisegnare la
sua dimensione cittadina in
m o d o  i n n o v a t i v o  e
s o s t e n i b i l e .  G r a z i e
all'interpretazione di Greta
Ferro, il docufilm fa rivivere
volti, luoghi e svolte epocali
che hanno contribuito a
rendere Milano la città di

oggi, per tessuto culturale,
c apa c i t à  a t t r a t t i v a  e
modello di crescita urbana,
anticipando le direttrici del
d o m a n i  s u  s c a l a
internazionale. Il racconto
di "Alias" concentra il suo
focus sul Luxury shopping
district più esteso al mondo,
ovvero il Quadrilatero della
Moda: quattro lati di una
città in cui da sempre
prendono vita nuove idee,
i sp i raz ion i  e  be l lezza ,
quattro strade che hanno
sancito la nascita e la
leggenda del "Made in Italy.
Tra queste, una menzione
speciale per via della Spiga,
una  s t r ada  che  s i  è
trasformata negl i  anni,
anticipando le mode e i
sentimenti della società e
forse, più delle sue "tre
sorelle", la via in cui sono
nate le principali rivoluzioni
d i  pens ie ro  e  az ione .
Attualmente protagonista di
un progetto di sviluppo
sostenibile, via della Spiga
aggiungerà una nuova
"identità" esperienziale al
Quadrilatero, che diverrà
non solo "Alias Quadrilatero
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della Moda", ma anche
"Alias Quadrilatero della
c u l t u r a "  e  " A l i a s
Quadrilatero dell'inclusività
e della contaminazione".
" La  r ea l i z za z i one  de l
progetto "Alias" rientra
nella strategia di Hines di
dialogare con Milano e di
definirne lo sviluppo di
d o m a n i ,  t r a  i d e e ,
valor izzazione di spazi
u r b an i  e  p r oge t t i  d i
rigenerazione sostenibile -
h a  a f f e r m a t o  M a r i o
A b b a d e s s a ,  S e n i o r
Manag i n g  D i r e c t o r  &
Country Head di Hines Italy
- con l'obiettivo di creare
nuove traiettorie creative
per Milano e il Quadrilatero,
un distretto unico sinonimo
di  e leganza,  punto d i
a t t r a z i o n e  p e r  l a
cittadinanza e i visitatori
nazionali ed internazionali".
"Siamo molto soddisfatti
della collaborazione con
Greta  Ferro ,  un vo l to
giovane ma allo stesso
tempo già consapevole di
quanto la moda, con le sue
intuizioni e le sue idee,
abbia cambiato il senso e la
storia di un intero Paese -
ha aggiunto Abbadessa.
"Quale talento emergente
italiano, abbiamo ritenuto
fosse la voce più adatta per
interpretare un nuovo
racconto che vuole ispirare
ognuno di noi a immaginare
e riscrivere il futuro di noi
stessi e dei luoghi in cui
v i v i a m o  e  c h e
i n e v i t a b i l m e n t e
contribuiamo a definire".

Concept idea, copy, art
direction, event production,
guest management e media
p lann ing  de l  p roget to
"Alias" sono f irmati da
Beyond The Line, strategic
& creative partner di Hines
I t a l y  n e l l ' a m b i t o
d e l l ' i n i z i a t i v a ,  i n
collaborazione con l'agenzia
Brother&Sisters per il piano
marketing di lancio del
progetto "Spiga 26". Il
docufilm in 7 episodi è
disponibile e visibile dal 21
s e t t e m b r e  s u :  S i t e :
www.sp iga26 . com YT:
https://www.spiga26.com/y
o u t u b e c h a n n e l  I G :
@spiga26milano LinkedIn:
https://www.linkedin.com/c
ompany/hines-italy
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Hines: Greta Ferro per promuovere Spiga 26

LINK: https://www.monitorimmobiliare.it/hines-greta-ferro-per-promuovere-spiga-26-_20219211219 

Hines: Greta Ferro per
promuovere Spiga 26 di red
21 Settembre 2021 Hines -
player a l ivello globale
attivo nel real estate -
racconta Milano, la sua
storia, le sue tante anime e
i suoi mille volti: dal design,
alla moda, all'arte e alla
cultura, con il docufilm
"Alias". Ambientato nel
cantiere di "Spiga 26", il
nuovo hub della creatività
del quadrilatero milanese, il
docufilm "Alias" ha come
interprete Greta Ferro -
modella e attrice, nota
come una delle protagoniste
de l l a  f o r t una t a  s e r i e
televisiva "Made in Italy",
che diventa voce del la
straord inar ia  stor ia  d i
Milano: "Alias città della
moda", "Al ias città del
design", "Alias città della
cultura" e baricentro della
dinamicità del Paese, "Alias
Made in Italy". Hines lancia
il progetto "Alias" partendo
d a l l ' a m b i z i o n e  d i
immaginare il futuro e di
contribuire a ridisegnare la
sua dimensione cittadina in
m o d o  i n n o v a t i v o  e
s o s t e n i b i l e .  C o n
l'interpretazione di Greta

Ferro, il docufilm fa rivivere
volti, luoghi e svolte epocali
che hanno contribuito a
rendere Milano la città di
oggi, per tessuto culturale,
c apa c i t à  a t t r a t t i v a  e
modello di crescita urbana,
anticipando le direttrici del
d o m a n i  s u  s c a l a
internazionale. Il racconto
di "Alias" concentra il suo
focus sul Luxury shopping
district, il Quadrilatero della
Moda: quattro lati di una
città in cui da sempre
prendono vita nuove idee,
i sp i raz ion i  e  be l lezza ,
quattro strade che hanno
sancito la nascita e la
leggenda del "Made in Italy.
Mario Abbadessa, Senior
Manag i n g  D i r e c t o r  &
Country Head di Hines
Italy: "La realizzazione del
progetto "Alias" rientra
nella strategia di Hines di
dialogare con Milano e di
definirne lo sviluppo di
d o m a n i ,  t r a  i d e e ,
valor izzazione di spazi
u r b an i  e  p r oge t t i  d i
rigenerazione sostenibile
con l'obiettivo di creare
nuove traiettorie creative
per Milano e il Quadrilatero,
un distretto unico sinonimo

di  e leganza,  punto d i
a t t r a z i o n e  p e r  l a
cittadinanza e i visitatori
nazionali ed internazionali.
Siamo molto soddisfatti
della collaborazione con
Greta  Ferro ,  un vo l to
giovane ma allo stesso
tempo già consapevole di
quanto la moda, con le sue
intuizioni e le sue idee,
abbia cambiato il senso e la
storia di un intero Paese.
Quale talento emergente
italiano, abbiamo ritenuto
fosse la voce più adatta per
interpretare un nuovo
racconto che vuole ispirare
ognuno di noi a immaginare
e riscrivere il futuro di noi
stessi e dei luoghi in cui
v i v i a m o  e  c h e
i n e v i t a b i l m e n t e
contribuiamo a definire".
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Hines sceglie Greta Ferro per celebrare le diverse identità di Milano

LINK: https://www.corrierenazionale.it/2021/10/03/hines-sceglie-greta-ferro-per-celebrare-le-diverse-identita-di-milano/ 

Copyright © 2016 Editrice
Grafic Coop, Tutti i diritti
riservati.  Hines sceglie
Greta Ferro per celebrare le
diverse identità di Milano 0
G r e t a  F e r r o  è  l a
protagonista del docufilm
"Alias" di Hines che vuole
così celebrare le diverse
identità di Milano, capitale
della moda e del lusso In
un 'ot t i ca  d i  c rescente
impegno per rinnovare e far
rinascere luoghi e landmark
iconici di Milano, Hines -
player a l ivello globale
attivo nel real estate -
racconta la città, la sua
storia, le sue tante anime e
i suoi mille volti: dal design,
alla moda, all'arte e alla
cultura, con il docufilm
"Alias". Ambientato nel
cantiere di "Spiga 26", il
nuovo hub della creatività
del quadrilatero milanese, il
docufilm "Alias" ha come
interprete Greta Ferro -
modella e attrice, nota
come una delle protagoniste
de l l a  f o r t una t a  s e r i e
televisiva "Made in Italy",
che diventa voce del la
straord inar ia  stor ia  d i
Milano: "Alias città della
moda", "Al ias città del
design", "Alias città della
cultura" e baricentro della
dinamicità del Paese, "Alias
Made in Italy". Hines lancia
il progetto "Alias" partendo
d a l l ' a m b i z i o n e  d i

immaginare il futuro e di
contribuire a ridisegnare la
sua dimensione cittadina in
m o d o  i n n o v a t i v o  e
s o s t e n i b i l e .  G r a z i e
all'interpretazione di Greta
Ferro, il docufilm fa rivivere
volti, luoghi e svolte epocali
che hanno contribuito a
rendere Milano la città di
oggi, per tessuto culturale,
c apa c i t à  a t t r a t t i v a  e
modello di crescita urbana,
anticipando le direttrici del
d o m a n i  s u  s c a l a
internazionale. Il racconto
di "Alias" concentra il suo
focus sul Luxury shopping
district più esteso al mondo,
ovvero il Quadrilatero della
Moda: quattro lati di una
città in cui da sempre
prendono vita nuove idee,
i sp i raz ion i  e  be l lezza ,
quattro strade che hanno
sancito la nascita e la
leggenda del "Made in Italy.
Tra queste, una menzione
speciale per via della Spiga,
una  s t r ada  che  s i  è
trasformata negl i  anni,
anticipando le mode e i
sentimenti della società e
forse, più delle sue "tre
sorelle", la via in cui sono
nate le principali rivoluzioni
d i  pensiero e az ione.  
Attualmente protagonista di
un progetto di sviluppo
sostenibile, via della Spiga
aggiungerà una nuova
"identità" esperienziale al

Quadrilatero, che diverrà
non solo "Alias Quadrilatero
della Moda", ma anche
"Alias Quadrilatero della
c u l t u r a "  e  " A l i a s
Quadrilatero dell'inclusività
e della contaminazione".
" La  r ea l i z za z i one  de l
progetto "Alias" rientra
nella strategia di Hines di
dialogare con Milano e di
de f i n i r ne  l o  s v i l uppo
d i   d o m a n i ,  t r a  i d e e ,
valor izzazione di spazi
u r b an i  e  p r oge t t i  d i
rigenerazione sostenibile -
h a  a f f e r m a t o  M a r i o
A b b a d e s s a ,  S e n i o r
Manag i n g  D i r e c t o r  &
Country Head di Hines Italy
- con l'obiettivo di creare
nuove traiettorie creative
per Milano e il Quadrilatero,
un distretto unico sinonimo
di  e leganza,  punto d i
a t t r a z i o n e  p e r  l a
cittadinanza e i visitatori
nazionali ed internazionali".
"Siamo molto soddisfatti
della collaborazione con
Greta  Ferro ,  un vo l to
giovane ma allo stesso
tempo già consapevole di
quanto la moda, con le sue
intuizioni e le sue idee,
abbia cambiato il senso e la
storia di un intero Paese -
ha aggiunto Abbadessa.
"Quale talento emergente
italiano, abbiamo ritenuto
fosse la voce più adatta per
interpretare un nuovo
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racconto che vuole ispirare
ognuno di noi a immaginare
e riscrivere il futuro di noi
stessi e dei luoghi in cui
v i v i a m o  e  c h e
i n e v i t a b i l m e n t e
contribuiamo a definire".
Concept idea, copy, art
direction, event production,
guest management e media
p lann ing  de l  p roget to
"Al ias" sono f irmati  da
Beyond The Line, strategic
& creative partner di Hines
I t a l y  n e l l ' a m b i t o
d e l l ' i n i z i a t i v a ,  i n
collaborazione con l'agenzia
Brother&Sisters per il piano
marketing di lancio del
progetto "Spiga 26". Il
docufilm in 7 episodi è
disponibile e visibile su:
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